采购包1（2024潮流南城·暑期嘉年华-开幕式服务）1.主要商务要求
	标的提供的时间
	
合同签订生效之日起至2024潮流南城·暑期嘉年华活动结束后30日止。

	标的提供的地点
	
采购人指定地点

	付款方式
	
[bookmark: _Hlk170206879]1期：支付比例70%,合同签订生效后，中标人开具相应的正规发票提交给采购人，采购人在5个工作日内支付合同金额的70%作为活动启动款；

2期：支付比例30%,活动完成并经采购人验收合格后，中标人开具相应的正规发票提交给采购人，采购人在5个工作日内支付剩余服务费用。 注：因采购人使用的是财政资金，采购人在前款规定的付款时间为向政府采购支付部门提出办理财政支付申请手续的时间（不含政府财政支付部门审核的时间），在规定时间内提出支付申请手续后即视为采购人已经按期支付。

	验收要求
	
1期：服务总体验收：活动策划方案由采购人审核审定后方可执行，在活动期间采购人有权不定时对活动组织、执行工作进行现场验收。

2期：（1）成果验收：由中标人提供项目总结报告、项目过程照片、活动现场照片；高清无水印照片及视频需统一通过移动硬盘存储提交给采购人作为项目验收依据。采购人于十个工作日内进行验收审核。 （2）如采购人在收到中标人提供的项目分析总结报告的指定时间（十个工作日）内既不提出书面的不及格函件又不予以回复，则视为中标人通过验收。 （3）验收标准：整体活动推进顺利、活动数据真实有效、未接到群众投诉或发生舆情危机。

	履约保证金
	不收取

	其他
	无，无



2.技术标准与要求

	序号
	品目名称
	标的名称
	单位
	数量
	分项预算单价（元）
	分项预算总价（元）
	权重%
	所属行业
	技术要求

	1
	其他文化、体育、娱乐服务
	2024潮流南城·暑期嘉年华-开幕式服务
	项
	1.00
	1,150,000.00
	1,150,000.00
	100.0
	其他未列明行业
	详见附表一








[bookmark: _Hlk170206804]附表一：2024潮流南城·暑期嘉年华-开幕式服务
	[bookmark: _Hlk169878019]参数性质
	序号
	具体技术(参数)要求

	
	1
	（一）具体服务要求
[bookmark: _Hlk170206757]1、总体实施要求：中标人根据项目基本情况与有关活动目标制定与完善整体策划和实施方案、各场子活动细化方案，负责与项目方及场地方活动前、活动中、活动后的协调沟通，落实活动的组织工作。其中不少于4场活动需要舞台搭建，含2024南城暑假嘉年华开幕式暨潮跑活动、潮流城市音乐节3天3场主题音乐活动，活动结束后需负责所有场地的收尾清洁工作。
2、根据采购人需求完成负责项目的整体策划方案、落实2个具体执行方案、推广服务方案，每场活动策划完成后须经采购人审核通过方可确定活动主题，并提供详尽的活动方案，包括但不限于活动时间、地点、人员分工安排、设备、行程等安排并解释说明，最终方案经采购人确认后方可执行方案，采购人有权提出修改意见。
3、活动VI及主视觉设计，以及关于活动不少于40项设计延展。
4、现场落地：中标人负责现场总体策划与调控，落实场地、设备、物品等硬件保障，负责协调活动秩序现场管理，及时、妥善地处理现场突发问题，提供确保活动全流程顺畅实施的保障服务。
5、人员服务与管理要求：中标人落实策划、接待工作；组织策划人员、设计人员提供项目相关的所有策划、设计内容的提供，工程和技术保障、安保等现场工作人员进行培训、彩排和现场分工执行，落实工作用餐等服务保障，并提供相关医疗保障服务。
6、设施设备要求：中标人提供活动必须的灯光、音响、显示、录像等设施设备及相应技术保障。合理使用设施设备，对设施系统进行测试、调整，防止发生故障，确保正常运作。保障现场搭建的设施和建筑物的安全，消除安全隐患。提前准备预案，确保活动顺利进行。
7、现场物料要求：中标人负责活动全流程所需物料的内容收集与汇总整理、制作、检查、核对及管理工作，保障物料主题风格的统一，确保保质保量完成。具体包括启动仪式、欢乐跑、潮流城市音乐活动等主题造型拱门、签到区、合影区、签到区、补给点、启动仪式舞台、显眼包打卡点、音乐节门头、合影打卡点、音乐节舞台等制作搭建；活动现场内外活动指示及气氛渲染等制作搭建；宣传板、指引板等制作搭建等内容收集整理与制作。线下氛围物料不少于500份。
8、每场活动结束后，中标人应将采购人提供的原始素材及活动执行期间使用的照片、视频、稿件等存于移动硬盘分类归档，对所有过程资料不另作他用，于结项后移交采购人。
9、招商要求：根据活动需求，需向市场招募餐饮、酒类、咖啡、美食、潮玩、文创、市集等品类商家不少于20家参与本次活动。
10、嘉宾邀请要求：中标人负责邀请如奥运体育明星、潮流与IP代表企业、著名乐队及港澳籍艺人等领域的嘉宾参与活动。
11、中标人负责对活动的平面设计、成品制作及相关周边做好详细的活动方案，提供本次活动相关的物料。
12、中标人投入不少于15人的服务团队服务于本项目全程跟进服务，承担场地协调、项目执行协调、活动流程督促等工作。
★13、为加强安全保障，中标人须为本次活动购买赔付金额不少于100万元的公众责任险，并为活动工作人员购买人身意外险等相关责任保险。活动期间如出现安全保障事故，由中标人全权负责，采购人不承担任何责任。
14、应急服务要求：为保障活动顺利完成，中标人需为本项目制定应急预案及应急保障措施。
二、成果要求
中标人制作结项总结报告提交给采购人，内容包括但不限于：每场活动的原始素材及活动执行期间使用的照片、视频、稿件等。










采购包2（2024潮流南城·暑期嘉年华-其他服务）1.主要商务要求
	标的提供的时间
	[bookmark: _Hlk170206852]合同签订生效之日起至2024潮流南城·暑期嘉年华活动结束后30日止。

	标的提供的地点
	采购人指定地点

	付款方式
	1期：支付比例70%,合同签订生效后，中标人开具相应的正规发票提交给采购人，采购人在5个工作日内支付合同金额的70%作为活动启动款；

2期：支付比例30%,活动完成并经采购人验收合格后，中标人开具相应的正规发票提交给采购人，采购人在5个工作日内支付剩余服务费用。 注：因采购人使用的是财政资金，采购人在前款规定的付款时间为向政府采购支付部门提出办理财政支付申请手续的时间（不含政府财政支付部门审核的时间），在规定时间内提出支付申请手续后即视为采购人已经按期支付。

	验收要求
	
1期：服务总体验收：活动策划方案由采购人审核审定后方可执行，在活动期间采购人有权不定时对活动组织、执行工作进行现场验收。

2期：（1）成果验收：由中标人提供项目总结报告、项目过程照片、活动现场直播画面截图、活动回顾1-2分钟左右的短视频（含宣发短文）；高清无水印照片及视频需统一通过移动硬盘存储提交给采购人作为项目验收依据。采购人于十个工作日内进行验收审核。 （2）如采购人在收到中标人提供的项目分析总结报告的指定时间（十个工作日）内既不提出书面的不及格函件又不予以回复，则视为中标人通过验收。 （3）验收标准：整体活动推进顺利、活动数据真实有效、未接到群众投诉或发生舆.情危机。

	履约保证金
	不收取

	其他
	无，无




2.技术标准与要求

	序号
	品目名称
	标的名称
	单位
	数量
	分项预算单价（元）
	分项预算总价（元）
	权重%
	所属行业
	技术要求

	1
	其他文化、体育、娱乐服务
	2024潮流南城·暑期嘉年华-其他服务
	项
	1.00
	3,320,000.00
	3,320,000.00
	100.0
	其他未列明行业
	详见附表一




附表一：2024潮流南城·暑期嘉年华-其他服务
	[bookmark: _Hlk169878081]参数性质
	序号
	具体技术(参数)要求

	
	1
	1、 服务内容
[bookmark: _Hlk170206941]本包组服务内容包括但不限于：
1、破壁次元聚集地
2、全民星奥运会
3、潮流咖啡美食周
4、公园有新意
5、潮流南城戏剧节
2、 具体服务要求
1、 总体实施要求：中标人根据项目基本情况与有关活动目标制定与完善整体策划和实施方案、各场子活动细化方案，负责与项目方及场地方活动前、活动中、活动后的协调沟通，落实活动的组织工作。其中不少于2场活动需要舞台搭建，活动结束后需负责所有场地的收尾清洁工作。
2、 根据采购人需求完成项目整体策划方案、落实不少于5个具体执行方案、推广服务方案，每场活动策划完成后须经采购人审核通过方可确定活动主题，并提供详尽的活动方案，包括但不限于活动时间、地点、人员分工安排、设备、行程安排、媒体推广计划及安排等并解释说明，最终方案须采购人确认后方可执行方案，采购人有权提出修改意见。
3、 活动VI及主视觉设计，以及关于活动不少于20项设计延展。
4、 现场落地：中标人负责现场总体策划与调控，落实场地、设备、物品等硬件保障，负责协调活动秩序现场管理，及时、妥善地处理现场突发问题，提供确保活动全流程顺畅实施的保障服务。
5、 人员服务与管理要求：中标人落实策划、接待、宣传工作；组织策划人员、设计人员、宣传人员提供项目相关的所有策划、设计、宣传内容的提供，工程和技术保障、安保等现场工作人员进行培训、彩排和现场分工执行，并落实工作用餐等服务保障，并提供相关医疗保障。
6、 设施设备要求：中标人提供活动必须的灯光、音响、显示、录像等设施设备及相应技术保障。合理使用设施设备，对设施系统进行测试、调整，防止发生故障，确保正常运作。保障现场搭建的设施和建筑物的安全，消除安全隐患。提前准备预案，确保活动顺利进行。
7、 现场物料要求：中标人负责活动全流程所需物料的内容收集与汇总整理、制作、检查、核对及管理工作，保障物料主题风格的统一，确保保质保量完成。具体包括主题活动、平行活动等现场背板、签到背板、媒体墙等制作搭建；活动现场内外活动指示及气氛渲染等制作搭建；宣传板、指引板等制作搭建等内容收集整理与制作。线下氛围物料不少于500份
8、 所有设计和布置要求主题鲜明、色调美观、布局合理，体现现代感、艺术性，凸显群众喜闻乐见的元素。设计活动预热海报应先交由采购人审定；每场活动结束后第二天内，剪辑活动回顾视频，并在相关媒体平台进行发布；每场活动需在当地官方主流媒体、新媒体、社交平台发稿，宣传形式不得少于3种。
9、 每场活动结束后，中标人应将采购人提供的原始素材及活动执行期间使用的照片、视频、稿件等存于移动硬盘分类归档，对所有过程资料不另作他用，于结项后移交采购人。
10、 招商要求：根据活动需求，需向市场招募餐饮、咖啡、美食、市集等品类商家不少于50家参与本次活动。
11、中标人负责对宣传方案、活动的平面设计、成品制作及相关周边做好详细的活动方案，甄选宣传素材并提供与本次活动相关的物料。
12、中标人投入不少于25人的服务团队服务于本项目，每场活动现场需提供至少15名工作人员全程跟进服务，承担场地协调、项目执行协调、活动流程督促等工作。
13、★中标人负责组织不少于5场活动，活动现场安排专人进行图片拍摄及活动现场图片直播，每场活动需提供照片拍摄、活动花絮视频剪辑等服务。活动结束后，需提供活动回顾视频（含宣发短文），高清无水印照片及视频需统一通过移动硬盘存储提交给采购人。
14、媒体宣传要求：每场活动都需要进行活动宣传，负责市级、省级官媒投放工作，并负责本地自媒体公众号、微博、小红书、抖音达人、视频号等社交媒体平台宣传投放。
15、网络舆情监控要求：中标人负责做好舆情的监测工作，一旦发现网络上有出现市民的疑问，及时进行回复解答以及舆情的引导。必要时开展舆情的危机公关工作。
16、★为加强安全保障，中标人需为本次活动购买赔付金额不少于500万元的公众责任险，并为活动工作人员购买人身意外险等相关责任保险。活动期间如出现安全保障事故，由中标人全权负责，采购人不承担任何责任。
17、应急服务要求：为保障活动顺利完成，中标人需为本项目制定应急预案及应急保障措施。
二、成果要求
每场活动应制作结项总结报告提交给采购人，内容包括但不限于：推广媒体名称、稿件名称、稿件截图、发布链接、传播效果 (如收微信文章阅读量、微博转发量等、小红书、抖音等社交媒体的阅读量和点赞量)等。





